PRESSEMITTEILUNG

Mehr Traffic, mehr App-Downloads: immowelt Kampagne
»,Uberall gesucht. Nur hier gefunden.“ iiberzeugt

Suchende

e Dieimmowelt Werbekampagne ,,Uberall gesucht. Nur hier
gefunden.“ ist bereits jetzt ein groRer Erfolg

e Neue Rekorde: GroRRe Steigerungen bei Visits (+28 Prozent) und
App-Downloads (+40 Prozent) im Vergleich zum Vorjahr,
Markenbekanntheit (90 Prozent) so hoch wie noch nie

e Crossmediale Werbekampagne wird auch im neuen Jahr verlangert

Nurnberg, 11. Januar 2021. Suchende finden auf immowelt Immobilien, die sonst
keiner hat*: Jede 5. auf immowelt angebotene Wohnimmobilie finden Suchende
nur auf den Portalen der immowelt Group und ihrer Kooperationspartner. Die
aktuelle immowelt Werbekampagne stellt diesen Mehrwert in den Mittelpunkt.
Wie gut diese Botschaft ankommt, zeigt sich unter anderem an den stark
steigenden Seitenaufrufen: Seit Beginn der Kampagne im Mai 2020 verzeichnet
immowelt durchschnittlich 62 Millionen Visits pro Monat (Quelle: Google
Analytics). Das entspricht einer Steigerung von 28 Prozent zum Vorjahr. Die
erhohte Prasenz im TV, in Online- und Print-Medien sowie Streaming- und
Social-Media-Plattformen wirkt sich zudem auch positiv auf die

Markenbekanntheit aus: 9 von 10 Deutschen kennen inzwischen immowelt.**

Besonders im Fokus der Werbekampagne mit dem Claim ,Uberall gesucht. Nur
hier gefunden.” steht die immowelt App. Das macht sich bei den Downloads
bemerkbar: Allein seit Beginn der Kampagne im Mai bis Ende Oktober 2020
wurde die immowelt App knapp 2 Millionen Mal heruntergeladen — 40 Prozent
mehr als im Vorjahreszeitraum. Insgesamt verzeichnet die App inzwischen mehr
als 18 Millionen Downloads. Die Tendenz geht weiter steil nach oben: Bereits
jetzt finden 8 von 10 Seitenaufrufen (81 Prozent) tiber ein mobiles Endgerat statt

— entweder Uber die App oder die mobile Webseite.

»In den Kopfen der Suchenden ist angekommen, dass sie bei immowelt Angebote
finden, die es auf keinem anderen Portal gibt. Das zeigen unsere Rekorde bei
den App-Downloads und Visits eindrucksvoll“, sagt Prof. Dr. Cai-Nicolas Ziegler,
CEO von immowelt. ,Die Fokussierung auf den Suchenden war der richtige
Schritt und wird auch in Zukunft bestehen bleiben. Unser Ziel ist es, dass User
noch mehr Geheimtipps auf immowelt finden; wir méchten dadurch unser

Wertversprechen noch starker verankern.*
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Verlangerung der Kampagne in 2021
Um den Erfolgskurs fortzusetzen, wird die Kampagne in diesem Jahr verlangert.
immowelt ist auch 2021 auf allen Kanalen prasent: TV, Online- und Print-Medien

sowie Streaming- und Social-Media-Plattformen.

Entwickelt wurde die Kampagne in Zusammenarbeit mit Jung von Matt, der
Leadagentur von immowelt. Im Mittelpunkt der Kampagne steht ein Spot, der im
Stil eines Filmtrailers produziert wurde. Eine Familie sucht Gberall nach einer
neuen Wohnung. Die Aussichten sind dister. Erst die immowelt App bringt Licht
ins Dunkel. Sie zeigt den Suchenden Objekte, die sie noch nirgendwo anders
entdeckt haben und portiert die Familie direkt in eine lichtdurchflutete Immobilie.

Eine Wohnung, die sie nur auf immowelt gefunden hat.

Weitere Informationen zur Werbekampagne sowie den Spot finden Sie hier.

*Jede 5. der von immowelt bundesweit angebotenen Wohnimmobilien (ohne
Wohngemeinschaften und befristete Mietverhéltnisse) ist nur auf den Portalen
immowelt.de und immonet.de sowie den Kooperationspartnern der immowelt
Group zu finden. Vergleich fihrender Immobilienportale zwischen 09/2020 und

11/2020. Onlinemessung von immowelt AG.

**Gestltzte Markenbekanntheit; Quelle: Innofact Umfrage im Oktober 2020

Diese und andere Pressemitteilungen der immowelt AG finden Sie in unserem

Pressebereich unter presse.immowelt.de.

Uber die immowelt AG:

Die Nurnberger immowelt AG steht fur reichweitenstarke Immobilienportale und
leistungsstarke CRM-Software-Losungen. Kerngeschétft sind die immowelt Portale, die zu
den meistbesuchten Immobilienportalen in Deutschland, Osterreich und der Schweiz
gehdren. Zweites Hauptgeschéftsfeld ist die Entwicklung effizienter CRM-Software flr die
Immobilienwirtschaft. Die immowelt AG ist Teil der immowelt Group, zu der auch die
immowelt Hamburg GmbH und deren Immobilienportal immonet.de sowie das Portal
umzugsauktion.de und die CRM-Software Immosolve gehdren. Die immowelt Group
beschaftigt 600 Mitarbeiter und ist eine Tochter der Axel Springer SE.
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