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Marktmonitor Immobilien 2017
Online-Befragung
Gewerbliche Immobilienanbieter in Deutschland

315 Befragte nach Bereinigung der Daten, reprasentativ flr
gewerbliche Immobilienvermittler und -anbieter in Deutschland

16. bis 22. Juni 2017
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Kein Preisargument mehr: Die Bedeutung eines hohen energetischen Standards ist seit
2010 enorm zurlckgegangen.

Bemerken Sie positive Auswirkungen eines hohen energetischen Sanierungsstandards einer Bestandsimmobilie auf die
Vermarktung? (Mehrfachnennungen)

43%
Ja, der realisierbare Preis ist oftmals besser 46%
60%
23%
Ja, die Vermarktungsdauer ist in der Regel kirzer 26%
31%
. . 18%
Ja, der Vermarktungfsaufwand ist meistens 0%
geringer
24%
36%
Nein, es gibt keine oder kaum Auswirkungen 35%
23%
l Jahr
' 5% 2017
Weil3 ich nicht 4% 2016
6% 2010

Geschatzter Kaufpreisabschlag aufgrund von Sanierungsruckstanden @ 19,5%

Basis: n=315 (2017), n=710 (2016), n=752 (2010)
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Auch bei der Vermarktung von Mietimmobilien ist der energetische Zustand weniger
wichtig als noch vor einigen Jahren.

Bemerken Sie positive Auswirkungen eines hohen energetischen Sanierungsstandards einer Bestandsimmobilie auf die
Vermarktung? (Mehrfachnennungen)

25%
Ja, der realisierbare Preis ist oftmals besser 33%
49%
20%
Ja, die Vermarktungsdauer ist in der Regel kirzer 19%
27%
. . 14%
Ja, der Vermarktungsaufwand ist meistens 13%
geringer ?
20%
44%
Nein, es gibt keine oder kaum Auswirkungen 41%
32% Jah
. anr
11% 2017
Weil3 ich nicht 12% 2016
7% 2010

Basis: n=315 (2017), n=710 (2016), n=752 (2010)
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